
Prodajni 
proces



Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit

Uvodni dio - motivacija

➢pomoću Web 2.0 alata 



Rad u heterogenim grupama

Cilj zadatka:

➢objasniti fazu prodajnog procesa na zadanom 
primjeru

Članovi grupe trebaju: 

1. pažljivo pročitati dobiveni primjer

2. odrediti zadatke prodavača u prodajnom 
procesu

3. rješenje napisati na flip chart papiru

4. odabrati predstavnika koji će iznijeti 
rješenje u vremenu od 2 minute

Vrijeme za izradu zadatka je 10 minuta.



Ponavljanje

? Rad u paru

Cilj zadatka:
➢ povezati svih 7 faza prodajnog procesa 

u cjelinu metodom slagalice
Zadatak:
➢ redoslijedom poslagati dobivenih 7 

dijelova na predložak papira
Vrijeme rada je 2 minute.

?
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Lako je otvoriti trgovinu;
držati je otvorenom je  umjetnost.

Konfucije


